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Interview
Axel Bogocz

Interview

SUns wird niemand vom
Thron verdrangen*

Axel Bogocz, Geschéaftsfihrer der Bravo, spricht (iber eine Zielgruppe, die Online genauso
schatzt wie Print, Konzepte jenseits der 1/1-Seite und den ,tédlichen” Stillstand.

Imke Sander

media spectrum: Sie sind seit knapp zehn Jahren
Bravo-Geschaftsfilhrer. Was war denn in dieser
Dekade Ihre grifte Herausforderung?

Axel Bogocz: Die groBte Herausforderung
war, die Bravo in den digitalen Bereich zu
(berfahren und dabei gleichzeitig unser
Print-Stammgeschéft zu sichern. Denn
das Manke des elektronischen Geschéfts-
bereiches ist es weiterhin, dass noch nicht
anndhernd dhnliche Ergebnisse erzielt
werden kdnnen, wie wir das aus dem
klassischen Printbereich kennen. Unsere

Zielgruppe an sich ist dabei die groste
Herausforderung, da Jugendliche beson-
ders viel in den elektronischen Medien
unterwegs sind und natiirlich eine hohe
Erwartungshaltung haben.

media spectrum: Die Digitalisierung ging zwei-
fellos stark auf Kosten des Printtitels Bravo, der
sich zu seinen Hoch-Zeiten dreimal so viel ver-
kaufte wie heute.

Bogocz: Damit sprechen Sie ein Langzeit-
problem an, mit dem nicht nur die Ju-
gendmedien, sondern auch die Kollegen
mit den erwachsenen Zielgruppen kon-
frontiert sind. Aktuell stehen wir im Drei-
jahrestrend aber blendend da. Und das
kinnen nur wenige der IVW-gemeldeten
Zeitschriften von sich behaupten.

media spectrum: Uberraschend ist, dass die Auf-
lage in den letzten vier Quartalen wieder stetig
gestiegen ist. Wie haben Sie das gemacht?

Bogocz: Das ist keine Geheimwissen-
schaft. Wir machen nur das, was jeder
Chefredakteur und Verlagsmanager tun
sollte: Wir konzentrieren uns immer wie-
der auf unsere Zielgruppe. Da wir jede
Woche jeden Jugendlichen neu iiberzeu-
gen massen, missen wir die Interessen
unserer Zielgruppe als oberstes Ziel seh-
en. Ich glaube, das ist speziell in den an-

zeigengetriebenen Titeln aus der Erwach-
senenwelt auch heute noch nicht immer
der Fall.

media spectrum: Trotz des aktuellen Erfolgs: Ist
denn Print fiir die Zielgruppe mittelfristig liber-
haupt noch zeitgeman?

Bogocz: Fir Bravo gilt: ja. Denn das Heft
ist auch mit einem Jahresabo preisgiins-
tig und schnell verfiigbar. Ganz anders al-
so als z.B. ein Multimedia-Handy oder ein
Computer. Eine wichtige Alleinstellung
sind vor allem die Poster. Versuchen Sie
mal die auf einem Farbdrucker auszudru-
cken —das ist kein SpaB, teurer und bringt
reichlich Arger mit den Eltern.

media spectrum: Mit welchen Inhalten erreichen
Sie Ihre Zielgruppe?

Bogocz: Bravo basierte bis vor fiinf Jahren
aufl zwei Saulen: Entertainment und Auf-
klarung. Daran hat sich in 40 Jahren nicht
viel gedndert. Wir haben uns dann gesagt,
dass es auch dazwischen noch Welten -
wie Familie, Freunde, Schule, Beruf —
gibt, in denen wir glaubwirdig sind. Wir
entwickelten dann eine dritte Konzeptsiu-
le, in der Bravo sich als ,Anwalt der Ge-
neration Schule" positioniert. Themen
sind Gewalt an der Schule, Jugend-Ar-
beitslosigkeit oder Berufswahl. Und das
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kommt bei den Lesern sehr gut an. Be-
sonders, weil wir die Themen Bravo-ada-
quat prasentieren — beispielsweise mit
einem Multiple-Choice-Job-Test.

media spectrum: Im Jugendsegment gab es im
vergangenen Jahr ein paar Einstellungen und
Verkdufe. Wen sehen Sie denn im Moment im
Printmarkt als emsthafte Konkurrenz?

Bogocz: Es gibt natUrlich weiterhin Wetthe-
werber in diesem Segment, aber wir betc-
nen immer wieder, dass Bravo seit mittler-
weile 54 Jahren der MarkifGhrer ist und
dass es bis dato keiner geschafft hat, uns
vom Thron zu verdrangen. Und nattrlich
ist es meine feste Uberzeugung, dass das
auch in Zukunft nicht passieren wird.

media spectrum: Aktuell ist aber mit Vision Me-
dia, die von Axel Springer die Titel Madchen,
Popcorn und Yam iibernommen haben, ein neu-
er, frischer Konkurrent im Markt unterwegs.
Bogocz: Ja, das sind sehr nette und en-
gagierte Leute, die auch mit einem mu-
tigen Investment in den Markt gehen.
So gibt es immer wieder Herausforderer,
die uns mal mehr und mal weniger be-
schaftigen.

media spectrum: Und inwieweit beschaftigt Sie
Vision Media derzeit?

Bogocz: Genauso wie auch Springer zu-
vor. Ich sage aber ganz selbstbewusst,
dass man in wenigen Monaten kaum 54
Jahre Know-how Gbertreffen kann. Das
ist natlrlich auch verbunden mit dem
strategischen Stellenwert, den der Ju-
gendmarkt fir das Haus Bauer hat. Un-
sere Investments — ideell wie finanziell -
bewegen sich in einem deutlich griBeren
Rahmen als die Investments der Wettbe-
werber. Allein in unsere Marktforschung
investieren wir hohere Betrdge als alle
Wettbewerber zusammen in ihre Werbe-
maBnahmen.

410 media spectrum
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Verkaufte Auflagen lange im Sinkflug

Verkauf gesamt in Tsd. Exemplaren
1500 —

1200 |-
900
0= Bravo
300 |- Bravo Girl
plligiegs e iaar e PEITTT D DGt , Bravo Sport
1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009
CQueelle: www.pz-enfine.de

media spectrum: Wieso unterzogen Sie den Ti-
tel dann Anfang Marz einem optischen Refresh-
ment, obwohl es doch gerade so gut lduft?
Bogocz: Man muss das Dach neu decken,
solange die Sonne scheint. Wenn es reg-
net, ist es immer zu spét.

media spectrum: Was hat sich konkret gedn-
dert?

Bogocz: Wir haben einige optische Neu-
erungen vorgenommen. Far Jugendli-
che ist nichts langweiliger als etwas,
das zwei Jahre auf der Stelle tritt. Und
wenn es in ihren Lebenswelten zu Ver-
anderungen kommt oder Trends sich
durchsetzen, muss Bravo das zuerst re-
gistrieren und einer breiteren Masse zu-
ganglich machen. Unser wichtigster
Grundsatz: Jugendliche sind immer auf
der Suche nach Abgrenzung und wol-
len etwas, das sich Erwachsenen nicht
erschlieft.

media spectrum: Tom Junkersdord, fiinf Jahre
lang Chefredakteur, wurde jetzt bei Bauer zum
Chefredakteur fiir besondere Aufgaben berufen.
Inwieweit wird Nachfolger Philipp Jessen das
Blatt neu pragen?

Bogocz: Wir sind auf dem aktuellen Kurs
sehr erfolgreich. Es gibt also keinen
Grund fir radikale Veranderung. Trotz-
dem ist die wichtigste Herausforderung
fir jeden Chefredakteur einer Jugend-
marke, das Heft stindig weiterzuentwi-
ckeln und neue Themen zu setzen. Un-
sere Kunden haben enorm kurze Le-
benszyklen und bleiben uns ja durch-
schnittlich nur vier, finf Jahre als Leser
erhalten. Die wollen in der kurzen Zeit

moglichst kurzweilig und exklusiv unter-
halten werden. Stillstand kann schnell
todlich sein.

media spectrum: Zum Thema Online. Sie machen
im Internet alles: Community, Karaoke-Upload,
Twitter, Facebook, mobile Anwendungen ...
Wann kommt die Bravo-App?

Bogocz: Wir arbeiten daran, allerdings gibt
es noch nichts zum Vorzeigen. Eigentlich
sind Smartphones fir unsere Zielgruppe
noch zu teuer, Es gibt sie aber mittlerwei-
le auch gebraucht fiar kleines Geld. Ju-
gendliche sind da wahnsinnig hinterher,
weil es statusbildend ist und sie wesent-
lich mehr damit machen kénnen als mit
den kleineren Handy-Displays. Apps sind
zudem ein wichtiges Tool fir den Werbe-
markt und werden von unseren Kunden
auch erwartet.

media spectrum: Erzielen Sie denn mit lhren
Online-Aktivitaten nennbare Erlase?

Bogocz: Absolut, wir sind seit Jahren im
Plus. Der Online-Werbemarkt macht jetzt
schon rund 15 Prozent des gesamten An-
zeigenumsatzes aus.

media spectrum: Wie sieht Ihr Fazit fiir das ge-
samte Werbejahr 2009 aus?

Bogocz: Wir sind zufrieden, weil wir in
einem insgesamt riickldufigen Werbe-
markt weniger gelitten haben als die Er-
wachsenen-Medien. Denn fiir Branchen,
die sich im letzten Jahr besonders zu-
rickgezogen haben wie Auto- oder Fi-
nanzindustrie, kommt Bravo als Werbe-
trager ohnehin nur in sehr beschranktem
Ausmal in Frage. Wir hatten bei Bravo

www.media-spectrum.de 13
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tiber alle Titel hinweg einen Anzeigen-
Riickgang von circa 15 Prozent. Zum Ver-
gleich: Der stern hat 23 Prozent verloren,
der Spiegel genauso viel.

media spectrum: Was haben Sie unternommen,
um dem Negativtrend entgegenzuwirken?
Bogocz: Schon seit einiger Zeit beobachten
wir, dass groBe Kunden und Agenturen
flr eine reine Printkampagne schwer zu
gewinnen sind. Individuelle und kreative
Ideen sind gefragt. Crossmedia ist auc
flir uns ein stark wachsender Bereich urn
wird auch von den Lesern als modern
Werbeform akzeptiert.

media spectrum: Was sind denn konkret Bei
spiele filr Ideen jenseits der 1/1-Seite?
Bogocz: Beispiele sind die ,Jobattacke
mit McDonald‘s und der Bundesagentu
fir Arbeit im vergangenen Jahr oder di
+Bravo Girl-Casting-Tour 2010" mit dem)
Partner Veet. Far die Bravo-Girl Aktion
»5chon wie du bist* oder ,Road to Soutn)
Africa” von Bravo Sport sind wir derzeit in
Gesprachen mit mdglichen Partnern. Be-
sonders spannend ist auch unser Ansatz
»Bravo goes green“. Hier berichten wir
seit Gber einem Jahr regelmaBig zu The-
men wie Nachhaltigkeit, Klimaschutz und
Umweltbewusstsein.

Info Bravo Family

Durchschnitt pro Monat
60 Mio. F
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. Internet-Nutzung der Bravo-Site steigt

54,8

51,8
Page Impressions 5

40 Mio. - )
30 Mio. [~ 24,3 5
I S
) 19
1 Mio. |- 12 12 13 18 b |
1 ﬂ______, : . . Um!]ue Users .‘
2005 2006 2007 2008 2009 2010*

Qoelle: mww.pz-online.de, * mur die Manate Januar end Febraar 2010

media spectrum: Interessieren sich Jugendii-
che wirklich filr den Klimawandel?

Bogocz: Absolut. Jugendiliche, vor allem
Médchen, entwickeln dabei enormes En-
gagement. Sie wollen efwas bewegen - ob
als Austauschschiiler, Erntehelfer oder
eben Klimaretter. AuBerdem haben Um-
fragen gezeigt, dass der Klimawandel
nach Arbeitslosigkeit auf Platz zwei der
Sorgen und Note der Jugendlichen steht,
Wir stellen unseren Lesern scheinbar ba-
nale Fragen wie: Lasse ich das Wasser
laufen, wenn ich mir die Zahne putze? Ha-
ben wir in der Schule alle Fenster aufge-
rissen, wenn die Heizung |4uft? Versnde-
rung beginnt im Kleinen. Partner fir diese
Aktion waren im letzten Jahr die Barmer
Ersatzkasse und Lightcycle. Denn sich als
verantworlungsbewusstes und engagiertes
Unternehmen zu positionieren wird immer
wichtiger.

Das Bravo-Universum ist groB: Die Brava Family besteht mittlerweile aus dem Stammheft Bravo
(verk. Auflage 4/09: 512.358), Bravo Girl (verk. Auflage 4/09: 181.736), Bravo Sport (verk. Aufla-
ge 4/09; 155.964), Yeah (verk. Auflage 4/09: 31.851), Bravo HipHop Special (verk. Auflage 4/09: |
46.656), Twist (verk. Auflage: 90.000), Bravo.de (Feb. 2010: 1,7 Mio, Visits) mit Web TV und zahl- |

reichen Web 2,0-Applikationen
sowie den Bravo Hits. Zudem gibt
es immer wieder Sonderhefte.
Der Facebook-Account der Bravo
verzeichnet seit November 2009
{iber 17.000 Fans und der Bravo
Twitter-Account iiber 17.000 Fol-
lower und fast 3.500 Tweets (seit
Juli 2009).

14 www.media-spectrum.de

media spectrum: Was sind denn die Hauptsorgen
und -néte der Kunden, die die jugendliche Ziel-
gruppe erreichen wollen?

Eogocz: Die wichtigsten Fragen sind: Wie
tckt sie und Gber welche Kandle und in wel-
chem Rahmen kommuniziere ich meine
Produktvorteile am besten? Das weiB keiner
tesser als wir und deshalb kommen unse-
re Mitarbeiter aus dem Crossmedia-Bereich
immer wieder mit iiberraschenden Ideen.

wredia spectrum: Zum Beispiel?

Bogocz: Sinalco wollte sich beispielsweise
mit der Bravo als moderner Softdrink pra-
sentieren. Wir haben dann mit ,Mission Fa-
mous 2009" erstmals eine Casting-Tour in
vier deutschen Grofstédten organisiert. An-
geteasert (iber TV-Spots auf VIVA, Edgar
Cards, Online, im Heft und auf Plakaten. Ei-
ne Jury, in der auch ein Kundenvertreter
saB, hat dann vier talentierte Gewinnerinnen
filr eine Woche nach L.A. geschickt. Sinalco
war von der Aktion so (iberzeugt, dass sie
2010 mit Ziel New York wieder statifindet.

media spectrum; Das ist die Kommunikation der
Gegenwart — wie werden die Werbungtreibenden
infilnf Jahren mit Jugendlichen kommunizieren?
Bogocz: Sehr direkt. Das Bestreben der Un-
temehmen, die Jugendlichen iiber eigene
Piattformen und eigens produzierte Inhalte
zu erreichen, wird sicher wachsen. Aber
meiner Meinung nach fehlen hier wichtige
Atribute wie die Glaubwiirdigkeit und auch
der journalistische Zugang der etablierten
Medien. Deswegen wird auch in fanf Jah-
ren der direkte Weg zu den Jugendlichen
noch (iber unabhangige und jugend-exklu-
sive Medienmarken wie Bravo erfolgen.

media spectrum  4.10
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Weser Kurier, Delmenhorster Kurier 14.04.2010 6.719

WESER @ KURIER

ssen

R

Energie selbst erzeugt und Thermobil@er gescho

Delmenhorst (ab). Was ist das eigentlich: = e oL
Energie? Und wie kann man mit ihr verant- - " b
wortungsvoll umgehen? Das waren nur
zwei Fragen, mit denen sich gestern Dritt-
und Viertklassler der Grundschule Beetho-
venstraBe beschaftigten. Das Klimamobil
der Bildungs- und Aufkldrungsinitiative
«klima on... s'cooltour” hielt gestern auf
dem Schulhof, und mit Aktionen und Expe-
rimenten wurden den Grundschiilern die
Themen Klimawandel und Energiesparen
vermittelt.

An den i i A u
cken durften die Schiller zum Beispiel
selbst Strom erzeugen. Das ging an einem
Generator mil Kwibel, und zwar mit ordent-

ich Muskel lz. Mit Glithlampen, die
die Schiiler eigenstindig in den St i
schalten konnten, erlebten sie dann, was Ef-
fizienz bedeutet. Mit einer Warmebildka-
mera konnten die Kleinen dann noch Ther-
mobilder von sich schieBen, aber auch den
Unterschied zwischen herkémmlichen

' Glihbimen und Energiesparlampen se-

. hen. Auf Initiative des Fachdienstes Um-
welt sollen die Kinder unter dem Motto
~Mit Licht fangt es an - denn Stromsparen
ist kinderleicht” {iber die Entsorgung von
Energiesparlampen als Sonderabfall infor-
miert werden.

In Delmenhorst wird das Mobil noch an
der Grundschule Iprump und der Park-
schule Station machen. Die Schulen konn-
ten sich um das Mobil bewerben, indem sie
an einem Malwettbewerb unter dem Motto
«Energiesparlampen: Wertvoll fir den Kli-
maschutz - zu wertvoll fir den Mill” teil-
nahmen. Das Siegermotiv kam ibrigens
ausder Klasse 4 B an der Grundschule Beet-
hovenstraBe und wird in Kiirze auch als In- T T -
formationsplakat veroffentlicht. Die Kinder der Klasse 4b der Grund: B den um das Kiit bil FOTO: INGO MOLLERS
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Direner Nachrichten 15.04.2010 12.238

Tiirener Nachrichien
Wie kommt denn der

Wirbel in den Sturm?

Spannende Experimente beantworten viele Fragen der Grundschiiler
in Eschweiler (iber Feld zum Thema Klimawandel. Schon die Kinder zum
sparsamen Umgang mit den kostbaren Ressourcen bewegen.

VON ELMAR FARBER

Eschweiler {iber Feld, Wie kommt
eigentlich der Wirbel in den
Sturm? Warum gibt es Wiisten?
Was passiert, wenn die Eisberge
schmelzen und was genau ist ei-
gentlich der Treibhauseffekt? Mit
diesen und anderen spannenden
Fragen rund um unser Klima ha-
ben sich die Schiiler der Grund-
schule Albertus-Magnus am Mon-
tag- und Dienstagmorgen beim
Besuch des Klimamobils der ,kli-
ma on... s‘cooltour” in spannen-
den Unterrichtseinheiten beschéf-
tigt.

lgDie s'cooltour ist ein mobiles
Projekt des Retourlogistikunter-
nehmens Lighcycle und offizielles
Projekt der UN-Dekade ,Bildung
‘fir nachhaltige * Entwicklung”.
Durch diese Bildungsinitiative

mochte das Unternehmen Kinder
und Jugendliche zum sparsamen
Umgang mit Energie und Ressour-
cen bzwegen und ihnen dabei
auch die Notwendigkeit der richti-
gen Entsorgung von Energiespar-
lampen bewusst machen. Mit dem
Klimamobil reisen Umweltpida-
gdgen und Wissenschaftler quer
durch die Republik und besuchen
Schulen, die sich fiir das Thema
interessieren. Im Gepick haben
sie modernste Prdsentationstech-
niken, interaktive Exponate und
jede Menge Material zum prakti-
schen Experimentieren im Klas-
senzimmer.

Langweiliger Frontalunterricht
ist ein Fremdwort im Klimamobil.
An der Norvenicher Grundschule
gelang es Julia Heyer und Patrick
Berger vom s’cooltour-Team dann
auch von Anfang an, die Kinder in

die aufergewohnlichen Schul-
stunden einzubinden, indem sie

sie auf eine virtuelle und multime- [

diale Reise in den Weltraum mit-
nahmen. Ausgestattet mit Wis-
senschaftler-Kitteln und einer ge-
horigen Portion Wissensdurst
ging es los mit der experimentel-
len Erforschung des blauen Plane-
ten. Auf kindgerechte, spielerische
Weise machten die Umweltpdda-
gogen das komplexe Thema Kli-
mawandel zu einem begreifbaren
Erlebnis ~ beispielsweise bei der
ebenso simplen wie anschauli-
chen Visualisierung eines Luft-
kreislaufs mit Hilfe eines Raucher-
stibchens,' einer durchsichtigen
Dose und einer Taschenlampe.
»Die Handlungsorientierung ist
ein wesentlicher Faktor bei unse-
rer Tour”, sagt Patrick Berger. Die
Schiiler sollen sich neues Wissen
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Bei diesern Unterricht verzichten die Schiiler s
macht Station in der Norvenicher Grundschule Albertus-Magnus.

selbst erarbeiten, gemeinsam Ex-
perimente durchfiihren, beobach-
ten, dokumentieren und analysie-
ren. Dadurch sollen sie nicht nur

zu ,kleinen Klimaexperten” wer-
den, sondern ihr nitzliches Wis-
sen als Klimabotschafter in Fami-
lie und Freundeskreis weiterge-

ar auf ihre Pause: Das Klimamobil der ,klima on... s'cooltour”

Foto: Elmar Farber

ben. Auflerdem sollen die Lehrer
motiviert werden, das Thema Kli-
mawandel kurzweilig in ihren Un-
terricht zu integrieren.
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Neue Westfalische, Bad Oeynhausener Kurier

20.04.2010 7.763

Neue Westfalische

Die Klimaforscher von Ostscheid

Grundschiiler lernen Erderwirmung im Unterricht

VON ULFHANKE

M Lohne. Die Erde hat Fieber
und die Klasse 3a der Grund-
schule Mennightiffen-Ost hockt
mit weiflen Kitteln am Kranken-
bett. Mit diesem kleinen Rollen-
spiel haben die Ostscheider
Schiiler gestern ihren Klima-Un-
terricht begonnen. Organisiert
wurde die Umweltaufklirung
mit dem Klimamobil der Firma
Lightcycle.

Den Unterricht gestalteten an
diesem Vormittag zwei Forst-
und Umweltwissenschaftlerin-
nen: Julia Schlenker und Petra
Holdin aus Freiburg. In eine
weifle Kugel projizierten die bei-
den Klimalehrerinnen ein Bild
der Erde. Die Schiler konnten
von oben auf den Globus
schauen, der anders als im Kin-
derlied von Josef Miihlbauer
nicht quietschte und nicht ei-
erte. Aber Fieber hatte.

Mit einem Knopfdruck zeig-
ten die beiden Klimaexpertin-
nen die Erderwirmung durch
den Kohlenstoffdioxid-Aus-
stoff. Eine Computer-Simula-
tion machte es mdglich. Nach
dem Blick auf den Erdball durf-
ten die Schitler selbst experimen-
tieren. Mit Réucherstibchen

und einer durchsichtigen Butter-
brotsdose versuchten die Schii-
ler den Treibhauseffekt im Klei-
nen nachzuakmen. Das Experi-
ment erinne'te an den Aus-
bruch des Vulkans Eyjafjallajo-
kullaufIslandund dessen Asche-
wolke iiber Europa.
Unterrichtsidee und Material
wird von der Firma Lightcycle
bezahlt. Lightcycle ist nach eige-
nen Angaben ein Gemeinschafts-
unternehmen von Entsorgern,
die gesetzlich dazu verpflichtet
sind, ausgediente Energiespar-

Wissenschaft zum Anfassen: Petra Holdin (1.)

lampen zuriicknehmen. Bundes-
forschungsministerin Annette
Schavan ist Schirmherrin des Kli-
mamobils,

Die Grundschule Mennighiif-
fen-Ost zahlt nach Angaben von
Schulleiter Dr. Bodo Scheron 90
Euro pro Tag fiir den zusitzli-
chen Klimaunterricht.

Nachdem die Schiilerinnen
und Schiiler am Vormittag auf-
merksam zugehort hatten, muss-
ten am Nachmittag die Lehrer
ran an den Globus: zur Klima-
fortbildung.

5

und Julia Schlenker

(hinten, Forst- und Umweltwissenschaftlerinnen) erkliren der 3a der
Grundschule Mennighiiffen-Ost das Klima. roro. uLsnanke
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Allgemeine Zeitung

22.04.2010

16.948

Allgemeine 3eifung

Klimaaktion
an Schulen
KREIS (red). Der Eigenbetrieb

Abfallwirtschaft (EAW) bietet
den Schulen im Kreis die M&g-

! lichkeit, sich die Klimaexpedi-
tion oder das Klimamobil an

ihre Schule kommen zu lassen.
Die Aktionen der Klimaon ...

-s'cooltor” werden von der

Lightcycle Retourlogistik und

| Service GmbH, einer Initiative

der Lampenhersteller in

. Deutschland, veranstaltel.
. Lightcycle informiert ilber die

richtige Entsorgung der Ener-

. giesparlampen,

Die Klimaexpedition ist fiir

“die Jahrgangsstufen 5 bis 13

geeignet. Die Schiiler erleben
dabei Klimayeranderungen aus
der Perspektive des Weltalls,

- Das Klimamobil eignet sich fiir

Schiller der 3. und 4. Jahr-
gangsstufe. Der EAW iiber-
nimmt die Kosten flir die Schu-

" len. Weitere Informationen un-

ter Telefon: 06124 /510495.
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Bietigheimer Zeitung

26.04.2010 12.612

BIETIGHEIMER
ZEITUNG

Schiiler forschen selbst zum Thema Klimaschutz

Klimamobil macht Station in der Grundschule Weimarer Weg

Das Kiimamobil” brachte jetzt
spannende Experimente und
faszinierende Projektionstech-
nik in die Klassen der Grund-
schule am Weimarer Weg.

Bietigheim-Bissingen. Unter dem
Motto Xlima on...s'cooltour” hat
ein Logistikunternehmen aus Miin-
chen eine Initiative gestartet, die
von der Jury des Nationalkomitees
der UN-Dekade als offizielles De-
kade-Projekt ausgewihlt wurde
und unter der Schirmherrschaft
_von Bundesbildungsministerin An-
nette Schavan steht. In den Schulen
sollen die Kinder zu ,Botschaftern
des Klimaschutzes* ausgebildet wer-
den, so der Sinn des Projekts.
Dazu . experimentierten und
forschten jetzt auch die Kinder der

Grundschule am Weimarer Weg zu
Fragen von Wetter und Klima. ,Wie
kommt der Wirbel in den Sturm
und was passiert, wenn Eisberge
schmelzen?*

In weiRe Kittel gekleidet beobach-
teten die jungen Klimaforscher aus
der Perspektive -des Astronauten,
wie Tiefdruckgebiete und Hurri-
kans entstehen. Die spannende
Reise ins All wurde von einem Film
iiber den Start des Space Shuttle
und Erklarungen zu den Klimazo-
nen begleitet. Sie endete mit der
Warnung des Bordcomputers: ,Die
Erde hat Fieber."

AnschlieBend konnten die Kin-
der selbst mit einfachen Experimen-
ten den Phinomenen des Wetters
auf die Spur kommen und deren
‘Auswirkungen auf den Klimaschutz
begreifen. bz

4

In weiBe Kittel gekleidet folgten die Kinder den Erlauterungen zum Klimaschutz. Foto: Helmut Pangert
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Delmenhociter Keeisblait

2010-04-14 - Delmenhorst

Delmenhorster Schiilern soll bei
Umweltschutz ein Licht aufgehen

Energiesparlampen stehen bei Workshop im Ruz
Hollen im Mittelpunkt

Delmenhorst-Hollen (JEH). Pro oder contra
Energiesparlampe? Fir die Klassen 10 a und 10 c der

' Integrierten Gesamtschule (1GS) Delmenhorst ist die
Sache seit gestern klar: Energiesparlampen seien
umweltschenender und verbrauchten weniger Strom als

Khmawandef und Erderwédrmung sind

fiir die 4a der Grundschule an der

Beethovenstrafie keine Fremdwdérter
Gluhlampen. Einzig die Entsorgung der Lampen sei ein

Eih;r('gassen 10 a und 10 c der 1GS Problem, erklarte Martin Brinkmann, Mitarbeiter des
Delmenhorst haben gestern die Umweltzentrums Hollen, den Schiilern. In mehreren
Energiesparlampe unter die Lupe Workshops lernen Schiiler der IGS und der Realschule an
genommen. FOTOs: Jenny Hagedorn (3 der LilienstraRe in den kommenden Tagen Energiesparen
Bilder) im Ruz. ,,Viele Menschen wissen nicht, dass

Energiesparlampen als Sondermiill zu entsorgen sind",
sagt Monika Grenzdorfer von der Stadtverwaltung Delmenhorst, Fachdienst
Umwelt/Abfallwirtschaft. Energiesparlampen wiirden jedoch Quecksilber enthalten, das - falls
es in die Umwelt gelénge - Schaden anrichten wiirde. ,,Je jlinger die Menschen sind, desto
besser nehmen sie solche Sachen auch auf. Deshalb ist der Ansatz, dass wir mit Schiilern
Umwelterziehung anfangen, vollkommen richtig”, sagt Marina Becker-Kiickens, Leiterin des
Regionalen Umweltzentrums (Ruz) Hollen.

In verschiedenen Workshops wurde den Schiilern das Thema ,,Energiesparlampen” naher
gebracht. Lisa Kolata und Daniela Hutfilter, die am Umweltzentrum ein Freiwilliges

Okologisches Jahr machen, sowie Brinkmann zeigten ihnen dabei verschiedene
Energiesparmodelle auf. ,,Ich finde es gut, dass wir uns mit der Umwelt beschaftigen.
SchlieBlich betrifft es auch unsere Zukunft", sagt 1GS-Schiiler Manuel Waldmann.

Auch fir die Viertklassler der Grundschule an der Beethovenstrahe stand das Thema
Energiesparen gestern im Mittelpunkt. Warum hat die Erde Fieber? Was konnen wir dagegen tun?
Diese und weitere Fragen beantworteten die Experten vom Klimamobil. In verschiedenen
Experimenten erlernten die Kinder, wie Wind entsteht oder was passiert, wenn es lange nicht
regnet. GroBe Begeisterung bei den Madchen und Jungen l&ste ein interaktiver Globus aus, der
die die Erderwarmung zeigt. Auch die Parkschule und die Grundschule Iprump werden in den
kommenden Tagen mit dem Klimamobil Umweltschutz lernen.

© Verlag RIECK GmbH & Co. KG 2002-2010 - Der Inhalt dieser Seiten ist urheberrechtlich
geschiitzt. Die Inhalte sind nur fiir die personliche Information bestimmt. Jede weitergehende
Verwendung, insbesondere die Speicherung in Datenbanken, Veroffentlichung, Vervielfaltigung
und jede Form von gewerblicher Nutzung sowie die Weitergabe an Dritte - auch in Teilen oder in
liberarbeiteter Form - chne Zustimmung des Delmenhorster Kreisblattes ist untersagt.
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\'\'y#& Botschafter fiir den
NINEN Klimaschutz

Umweltbildung Grundschule
Beethovenstrafie siegt in Plakatwettbewerb

Vier Tage ist das Klimamobil in
Delmenhorst zu Gast.
Grundschiiler aus acht Klassen
sollen zu Multipikatoren zum
Thema Klimaschutz werden.

VON KAROLINE SCHULZ

DELMENHORST - Es riecht nach

Kennen sich mit R&ucherstibchen, Kinder wuseln in
Energiesparlampen aus: die Laborkitteln durcheinander und an
Schiiler der Klasse 4b und ihre der Tafel prangt die Botschaft ,, Die
Lehrerin Katja Peters (hinten Erde hat Fieber”. In der Mitte des
rechts). Das Klimamobil-Team, Raumes steht eine von innen
Julia Schlenker (hinten links) und beleuchtete Erdkugel. Was ein wenig
Petra Hildin (vorne), nahm sie anmutet wie eine 5zene aus einem
mit auf eine wissenschaftliche Science-Fiction-Film, ist in

- wirklichkeit Umweltbildung in der
Entdeckungsreise . % Schule.

BILD: Karoline Schulz

Als erste von acht dritten und vierten
Klassen aus Delmenhorst begab sich am Dienstag die 4b der Grundschule
BeethovenstraBe auf eine fiktive Reise in die Erdumlaufbabn, um von dort den
Phanomenen des Wettergeschehens und den Auswirkungen des Klimawandels
auf die Spur zu kommen. Die Riucherstibchen wurden eingesetzt, um das
Strémungsverhalten von warmer Luft zu veranschaulichen.

Geleitet wurde die Expedition von Mitarbeiterinnen der Initiative .klima on.

. s'cooltour”, die von der Minchner Lightcycle Retourlogistik ins Leben
gerufen wurde. Das Gemeinschaftsunternehmen der Hersteller von
Energiesparlampen und Leuchtstoffrohren organisiert bundesweit die
Riicknahme von defekten Energiesparbirnen.

Dass das Klimamaobil der Initiative als erstes auf dem Schulhef an der
BeethovenstraBe Station machte, war dem Sieg der 4b im von der Stadt
ausgeschriebenen Malwettbewerb .Energiesparlampen: Wertvoll fir den
Klimaschutz — zu wertvoll fiir den Mall1" zu verdanken. Das Plakat der Klasse
soll in Kiirze als Infoplakat an den Verkaufsstellen fir Energiesparlampen auf
die korrekte Entsorgung hinweisen.

«Viele Leute wissen nicht, dass quecksilberbeschichtete Lampen in den
Sondermill gehéren”, sagt Jargen Miller-Schénborn, Fachdienstleiter Umwelt
der Stadtverwaltung. Gerieten Energiesparlampen in den Restmill, wirde das
Quecksilber die Aufbereitung des Abfalls behindern, erldutert Monika
Grenzdorfer vom Fachdienst Abfallwirtschaft. Gleiches gelte fiir Farbreste,
Batterien und Medikamente.

Mit der Klima-Initiative wenden sich die Initiatoren gezielt an die nichste
Generation. ,Wir hoffen, dass die Schiler die Botschaft in ihre Familien
mitnehmen”, so Miller- Schénborn weiter.

In Delmenhorst gibt es mit der Containerstation an der Lemwerderstralbe
bislang nur eine einzige Annahmestelle fir defekte Energiesparlampen - zu
wenig, wie Monika Grenzdarfer findet. Eine gesetzliche Verpflichtung zur
Ricknahme seitens der Verk3ufer, wie es bei Batterien der Fall ist, gebe e=
bislang nicht.

Bis Freitag bleibt das Klimamobil noch in Delmenhorst. Als ndchstes werden
die Mitarbeiter an der Grundschule Iprump und der Parkschule
Aufkldrungsarbeit leisten.
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THURINGEN AM MORGEN

Dienstag, 20.Aprl 2010, 06:59 Uhr

Was ist heute los in Thidringen? Wir bringen Sie in Kooperation mit LandesWelle
Thiringen mit einem Blick auf den neuesten Stand.

STOPP IM ILMKREIS

Im Ilmkreis macht ab heute ein Klimamobil halt. An insgesamt 3 Schulen soll
den Kindern das Thema Klimawandel spielerisch naher gebracht werden. Sie
forschen und expenmentieren mit Padagogen, um sich Fragen zum Wetter und
Klima selbst beantworten zu kidnnen. Das Klimamobil tourt durch Deutschland,
um Schiiler der Klassen 3 bis 5 zur Auseinandersetzung mit dem Klimaschutz zu
bewegen. Noch bis zum Donnerstag kénnen die Schiiler das Klimamaobil
besuchen.
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